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            Abstract
          
        

        
          본 연구는 생활무용참여자의 참여만족, 감정, 기억, 충성도, 지속적 참여의도간의 영향 관계를 실증적으로 규명하는데 그 목적이 있다. 연구의 목적을 달성하기 위하여 2018년 현재 서울·경기 지역 소재의 사설 스포츠센터 및 문화센터, 창의적 체험활동 교육과정 내 무용교과 수업, 생활무용 관련 동호회에 직접 참여하고 있는 생활무용참여자 500명을 모집단으로 선정하여 조사를 실시하였으며, 불성실하게 응답된 30부를 제외한 총 470부의 설문지가 최종 분석에 사용되었다. 최종 분석에 사용된 설문은 SPSS 18.0 및 AMOS 18.0 프로그램을 이용하여 빈도분석, 확인적 요인분석, 신뢰도 분석, 상관관계 분석, 구조방정식 모형을 실시하였으며 그 결과는 다음과 같다. 첫째, 생활무용참여자의 참여만족은 생활무용에 대한 감정과 기억에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 둘째, 생활무용참여자의 감정은 기억에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 셋째, 생활무용참여자의 감정과 기억은 충성도에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 넷째, 생활무용참여자의 감정과 충성도는 지속적 참여의도에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 이러한 연구결과는 그동안 생활무용 분야에서 구체적으로 다루어지지 않았던 생활무용참여자의 내재적 특성과 참여만족, 지속적 참여의도간의 관계에 대한 부족한 지식체계를 형성하는데 도움을 줄 수 있다. 또한 개인의 가치관이 중시되는 시대적 상황을 고려해 볼 때, 생활무용참여자의 내재적 특성을 파악하는 것은 참여자의 욕구와 만족을 충족시켜 줄 수 있는 생활무용 프로그램 개발에 효율적인 방법 제시가 가능하다. 이를 통해 오래전부터 무용분야의 고질적인 문제로 지적되어 오던 ‘무용의 대중화’라는 과제의 해결방안을 생활무용참여자의 저변확대 측면에서 제시함으로서 무용계 전반의 활성화에 기여할 수 있을 것으로 사료된다.

        

        
          
            초록
          
        

        
          The purpose of this study was to examine the structural relationship The structural relationship on participation satisfaction and Positive Emotion, Memory, Loyalty, Continuous Participation Intention to Dance for All Participants. To achieve this purpose of the study, we conducted a survey of 500 dance for all participants who participated directly in sports centers and cultural centers in Seoul and Gyeonggi area, dance lessons in creative curriculum, and life dance related clubs. Out of total 500 questionnaires collected, 470 questionnaires were used for final analysis. Frequency analysis, correlation analysis, confirmatory factor analysis and structural equation modeling using SPSS 18.0 and AMOS 18.0 were conducted to analyze the Survey materials. Results of this study are as follows: First, participation satisfaction of Dance for All Participants was a significant effect on Positive Emotion and Memory. Second, Positive Emotion of Dance for All Participants was a significant effect on Memory. Third, Positive Emotion and Memory of Dance for All Participants was a significant effect on Loyalty. Fourth, Positive Emotion and Loyalty of Dance for All Participants was a significant effect on Continuous Participation Intention.
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