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            Abstract
          
        

        
          본 연구의 목적은 제주해녀춤의 브랜드화를 위한 우선순위를 분석하여 향후 제주해녀춤의 올바른 보전과 전승을 위한 문화브랜드화 방안을 모색하는데 있다. 이를 위해 제주해녀춤 관련 전문가 집단을 대상으로 델파이(Delphi)조사를 실시하여 제주해녀춤의 문화브랜드화 요인을 추출하였고, 계층화분석(Analytic Hierarchy Process; AHP)기법을 적용하여 각 요인별 상대적 중요도와 우선순위를 분석하였다. 자료처리는 SPSS 20.0, AMOS 24 및 Expert Choice 11 프로그램을 활용하였고 이를 통해 도출된 결과는 다음과 같다. 첫째, 제주해녀춤의 문화브랜드화 방안의 요인은 대분류 5가지(제주해녀춤의 가치인식 내용·가치인식 대상·제주해녀춤의 기초연구·제주해녀춤의 브랜드구축·제주해녀춤의 제도적개선)와 중분류 21가지(가치인식 내용 4개 요인, 가치인식 대상 4개 요인, 기초연구 4개 요인, 브랜드구축 4개 요인, 제도적 개선 5개 요인)로 구분되었다. 둘째, 제주해녀춤의 문화브랜드화 방안 대분류의 우선순위는 제주해녀춤의 브랜드구축이 상대적 중요도가 가장 높은 1순위를 차지했으며, 제주해녀춤의 가치인식 내용, 해녀춤의 기초연구, 해녀춤의 가치인식 대상, 해녀춤의 제도적 개선의 순으로 나타났다. 셋째, 제주해녀춤의 문화브랜드화 방안의 중분류의 우선순위는 새롭고 다양한 공연브랜드 개발, 여성공동체 문화, 전통문화, 살아있는 해녀문화, 해녀굿·노래를 통한 원형연구, 해외 벤치마킹, 조형물·로고 제작, 제주 각 지역별 해녀춤 DB 구축 등의 순으로 상대적 중요도가 높은 것으로 나타났다. 이와 같은 결과를 바탕으로 제주해녀춤은 무용전문인들만의 춤이 아닌 제주해녀를 포함한 제주여성의 춤으로 확대하여 제주를 대표하는 새로운 공연브랜드 개발에 주력을 해야 할 것으로 사료된다.

        

        
          
            초록
          
        

        
          The purpose of this study was to analyze the priorities a cultural branding plan for safeguarding and transmitting the dance of Jeju haenyeo. For that purpose, this study adopted the Delphi method to find out the factors of a cultural branding plan of the dance of Jeju haenyeo, and Analytic Hierarchical Process (AHP) to elicit and analyze the relative importance and the priorities. The data processing for this resaerch has been rooted in the SPSS 20.0, AMOS 24 and Expert Choice 11 program. The conclusions drawn are as follows.

          First, the factors of a cultural branding plan of the dance of Jeju haenyeo are classified into 5 high group(value recognition content of the dance of Jeju haenyeo, object, basic research, building brand, improving Rule) and 21 middle group. Second, the priority of high group for a cultural branding plan of the dance of Jeju haenyeo was followed by building a brand of the dance of Jeju haenyeo, value recognition content, basic research, object, improving rule of the dance of Jeju haenyeo. Third, the priority of subdivision of cultural branding plan of the dance of Jeju haenyeo was followed by development of new and various performance brands of the dance of Jeju haenyeo, famale community culture, traditional culture, living haenyeo culture, research of original form through ritual ceremony·song of Jeju haenyeo, overseas benchmarking, production of sculpture·logo, and establishment database of the dance of haenyeo in each region of Jeju.
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